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Du travail au plaisir
L’INGÉNIEUR DESIGNER. RÉALITÉ OU NÉCESSITÉ



Entre supplice et délice
Principes et intentions dans le projet - un territoire modelable



ATELIER

Pole House, Fairhaven, Australia – coutersy of plansmatter.com



5 questions
Quoi

Pour qui

Quand

Pour Quoi

Comment



stratégie 5S
Sujet

Spectator

Situation

Sens

Sentiment



Tactique 5T
thème 

tirage

temps

tension

transmettre



5 questions
Quoi

Pour qui

Quand

Pour 
Quoi

Comme
nt

5S
Sujet

Spectator

Situation

Sens

Sentiment

5T
thème 

tirage

temps

tension

transmettre





analogie

brand / marque - projet



nom
valeurs associes

stratégie de positionnent
Slogan ou phrase clé

logo
typographie

code chromatique

identité visuelle
série de règlements, codes

Brand/ Marque-
proiect



nom
valeurs associes

stratégie de positionnent
Slogan ou phrase clé

logo
typographie

code chromatique

identité visuelle
série de règlements, codes

DENOMINALIZER
EXPERIENCE

COMMENT ETRE PERCU, VECU, UTILISE
MISSION SPECIFIQUE

ICON – IMAGE
PARTIS - MORPHOLOGIE
TECTONIUQUE

AMPRENTE
AUTONOMIE

Brand / marque - projet





NESSPRESSO

what else ?

Quoi d’autre ?

SZCZECIN PHILHARMONIC

Module formatif







ABSOLUT

Absolut Perfection

In An Absolut World

Absolutely the Best

Our Devotion to Perfection is Absolut 

Musée Cantonal des Beaux-Arts

collection of found fragments

objet trouvé

Mur habitable





nom
valeurs associes

stratégie de positionnement
Slogan ou phrase clé

logo
typographie

code chromatique

identité visuelle
série de règlements, codes

DENOMINALIZER
SENS SUPERIEUR

COMMENT ETRE PERCU, VECU, UTILISE
MISSION SPECIFIQUE

ICON – IMAGE
PARTIS - MORPHOLOGIE
TECTONIUQUE

AMPRENTE
AUTONOMIE

Brand / marque - projet



BNume
Valori Strategie de positionmentstsssss

stratégie de positionnement
brand / marque 

représente pour le public visée
son désir essentiel

grâce a une somme mesurable de 
qualités

qui la fait être perçu comme
caractère principal

BPS /SPM
Brand Positioning Statement / stratégie de 

positionnement de la marque

COMMENT ETRE PERCU, VECU, UTILISE 
NOM
SERIE DE CONSOMATEURS
MISSION
Caractéristiques mesurable et incomensurable
EXPERIENCE
PARTICULARITE/ DIFERENTIATEUR / DISTINCTION

Brand / Marque - projet


